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O bom negocio

dos usados

Como as empresas
usam os leiloes
online para recuperar
investimentos

URANTE MUITO TEMPO, LEILOES DE
ativos de empresas foram um Oti-
mo negécio — mas sO para os
compradores. Embora divulgados publi-
camente, poucas pessoas participavam
dos pregoes. Pairavam sobre eles suspei-
tas de acertos para impedir a valorizacao
dos produtos a venda. O resultado disso
¢ que muitas companhias abandonaram
essa modalidade de negociagdo para re-
cuperar investimentos em ativos como
maquindrio. frotas e equipamentos de in-
formatica. Gragas a internet, essa situa-
¢do estd mudando. O martelo e o leiloeiro
nao vao desaparecer. Mas agora, com a
participagdo online de compradores. as
empresas conseguem alcangar pregos mui-
to melhores. Companhias como Ambeyv,
Dow Chemical, Alcoa e Vale do Rio Do-
ce ja incluem as receitas dos leildes nos
seus orcamentos.
O melhor exemplo dessa mudanca foi
o recente leildo do espolio do Banco San-
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tos, realizado em maio. O Banco Central
contratou a Superbid para vender TVs de
plasma, méveis e equipamentos de infor-
madtica pertencentes ao banco quebrado.
Mais de 20 000 pessoas tentaram se cadas-
trar no site. A procura foi tdo grande que a
empresa teve de limitar a participagao on-
line. “Foi um sucesso muito
maior do que imagindvamos”,

Leilao do Banco Santos:
mais de 20 000 interessados

diz Ronaldo Sodré Santoro, diretor da Su-
perbid. O leildo rendeu 2 milhoes de reais,
valor 90% acima da expectativa do BC.

Mas nem so6 de liquidacoes extrajudi-
ciais sdo feitos os leildes. De residuos da
producio de cerveja (caso da Ambev) a
frotas de caminhdes (caso da Vale do Rio
Doce). tudo pode ser vendido pela inter-
net. A Xerox do Brasil experimentou os
leildes online pela primeira vez no ano
passado. Desde entdo, jd fez oito pregoes
para vender copiadoras usadas e supri-
mentos. No mais recente leildo, obteve va-
lorizacdo de mais de 100% em relagédo ao
preco inicial para os 2 000 itens coloca-
dos & venda. “A empresa jd fazia esse ti-
po de venda na Europa, e decidimos tes-
tar o modelo por aqui”, diz Mdrcio Sarto-
ri, diretor de pos-vendas da Xerox. “Foi
um sucesso.”

Santoro, que vem de uma familia tradi-
cional de leiloeiros. abriu a Superbid no fi-
nal de 1999, mas foi s6 nos tltimos dois
anos que o negdcio comegou a decolar.
Nesse periodo, a empresa movimentou 140
milhdes de reais, sobre os quais recebe co-
missdes que podem chegar a 15% do va-
lor das vendas (outros 5% ficam com o lei-
loeiro, cuja contratagio € obrigatéria). O
fundo Eccelera é sécio de Santoro e detém
40% do capital da empresa. Gragas a tec-
nologia e a parceria com leiloeiros oficiais,
a Superbid atua praticamente sozinha no
mercado de leildes de usados. “A oportu-
nidade de negdcios € grande. A venda de
equipamentos usados pela web represen-
ta cerca de um quinto do comércio eletr6-
nico entre empresas, e a participagao dos
leildes esta crescendo,” diz Daniel Dome-
neghetti. da consultoria e-Consulting. H




